
『ドラッグチェーン・レポート』

『世界のPBトレンド・レポート』

全米主要12市場のWalgreen、CVS、Rite Aid、Brooksの各ドラッグチェーン合計127
店舗において実施した店頭メディアの売上と購買行動に与える影響度合いの調査報告書。 
ドラッグでの店頭広告メディアによる全ブランド平均の売上増加率は6.5％であった。
店頭メディアとプロモーションの関係、メッセージの違いによる効果度合い、リーチ
率と店頭メディアのコスト対効果等を調査。（POPAI会員：無料／PDF／英文）

『スーパーマーケット チャネル・レポート』
定番棚売り場における店頭メディア広告の49％が売上げ増加に寄与している ことが分かった 
－ POPAIの”店頭メディアは効果測定可能なメディアである”と題 した調査の第1弾。 
全米250店舗のスーパーマケットにおける店頭広告メディアの設置状況、リーチ率、インプレッ
ション、売上増加に対する寄与度をカテゴリー別・ブランド別に調査。主要な消費財ブランド6
社がスポンサーとして参加している。　（POPAI会員 ： 無料／PDF／英文）

店頭メディアの効果測定調査

店頭メディアの効果測定調査

店頭メディアの効果測定調査

『CVSチャネル・レポート』
『デジタルサイネージ・ケーススタディ』

『インストアマーケティング欧米の論文翻訳集』

『Digital Media in Retail』

CVS調査では店頭メディア広告設置により売上げが5～13％増加。 調査に参加したCVS
チェーンは 7 Eleven, Auto Stop/SSG, Nice 'N Easy, Shell, Sheetz, Texaco等120店舗。
店頭メディアのカテゴリー別設置率や広告メッセージ効果、オーディエンス数とリーチ率、費用
対効果、売上に対する寄与度、CVSのタイプ別、メディアのローケーション別売上増加率等を
調査したレポート。　（POPAI会員 ： 無料／PDF／英文）

近年、ナショナルブランドを上回る勢いで市場に投入されるプライベートブランド商品の世界的
な潮流と地域ごとのプライベートブランドの現状と今後をPOPAIとSAATCHI&SAATCHI
が、北米、欧州、アジアで調査したレポートのサマリー。調査では、消費者、流通業、メーカー
各者のPB商品に対する姿勢・認識・行動を探り、PB商品が今後どういった方向で進んでい
くのかを、世界の主要地域毎の特色と併せて分析する。

（POPAI会員：無料／PDFファイル／英文）

デジタルサイネージをはじめとするデジタルメディアの急速な技術革新と新たな店頭メディアと
しての活用が注目される中で、POPAI英国デジタル・グループが、店頭におけるデジタルメディ
アの導入から運用・効果的な活用の指針とすべくGuide toDigital Media in Retail（DMiR）
を発行。デジタルメディアとは何かという定義からビジネスモデル構築の指針、コンテンツクリ
エーション、効果的なインフラ構築の指針、リテールでの導入のケーススタディまで掲載する。

（POPAI会員：無料／PDF／英文）

『北米デジタルサイネージ市場調査サマリー』

『MARIフィールド調査結果 白書サマリー』

Frost & Sullivan社が過去に実施した北米におけるデジタルサイネージの市場調査の
エグゼクティブサマリー。同調査では、北米のデジタルサイネージ市場を誰が推進しているの
か、直面する課題は何かを分析し提言をすると同時に、2011年までのデジタルサイネージ広告・
システム・ディスプレイ・ソフトウエアの各市場規模発展の動向予測などを行う。

（POPAI会員：無料／PDF／英文）

インストアメディアに対するショッパー・エンゲージメント（注視率）の効果測定モデルを
確立するためにPOPAIが実施した調査研究の概要レポート。来店者数、店内通路通
行数と顧客の属性を計測、さらに、アイカメラ装着の被験者による店内行動の記録と
視認物の詳細な解析から、インストアメディアのリーチ率、視認率、接触頻度、売上との
相関関係などを導きだし、これまで曖昧だった店頭メディアのコミュニケーション効果の
実験検証のフィールドテスト。　（POPAI会員：無料／PDF／英文）

デジタルサイネージの導入のケーススタディとして、オランダの銀行のRabobank が掲載され
ています。オランダ国内にある同銀行1363カ所にデジタルサイネージを設置、ネットワーク化
して様 な々情報提供を試みると同時に、その顧客への情報提供・コミュニケーション効果の
検証を行った。

（POPAI会員：無料／PDF／英文）

POPAI のグローバル情報リソース ▼ デジタル サイネージ

▼  消費者購買行動

インストアマーケティングに関する欧米の文献で参考になるものを検索し、共通の理解を深めるために欧米
の文献サマリーを翻訳し、論文集としてまとめて出版しています。

（有料）会員価格： 各号1部／15,000円

◆上記の情報出版物をご希望の方は、POPAI JAPAN事務局までE-メールまたはFAXで、ご希望の出版物
　名をご記入の上お申し込みください。 ※『欧米の論文集』以外はPDFファイルでの送付となります。
　　  
POPAI JAPAN事務局
東京都中央区築地3-12-2 築地高野ビル3F　TEL：03-3545-3880 FAX：03-5565-3611 E-mail：info@popai-japan.com

　『欧米の論文集』第1号 購買行動に影響を与える「1.店舗・業態選択」、「2.店舗環境・雰囲気」、「3.価格・価値・
商品選択」、「4.オンライン・ショッピング」という４つに大別し、エッセンスを紹介。

　『欧米の論文集』第2号 ブランド・ロイヤリティやストア・ロイヤリティにとプロモーション戦略とその効果に焦点をあて
た多数の論文を紹介。

　『欧米の論文集』第3号 POPAIが店頭広告の効果測定(Measuring At-Retail Advertising)を目的に、独自に
実施したドラッグストア等での調査報告書を中心に据えて紹介。

　『欧米の論文集』第4号 インストアマーケティングに直接・間接的に関係のある消費者行動研究のターニングポイ
ントになるであろう論文を、できるだけ実験方法も含めて忠実に紹介。

インストア
　マーケティング
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『欧米の研究論文集』

SM・流通業・マーケターの必読書 デジタルサイネージ導入ガイド
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